
 1

  将来の屋根工事業に危機を感じられている全ての同業者の方へ  

 

数多くの方が、先程の FAXをゴミ箱へと捨てています。 

そして、あなたを含めた数％の方だけが、このダイレクトメールを読んでいます。 

そして… 

既に、14社の方が、ダントツの業績を上げています。 

 

「何だって！？ 今まで世話になっていた工務店さんの現場で、ウチじゃない瓦屋が屋根を葺
いているって本当か？」 

「うわ～！ あのゼネコンが民事再生法！？ 来月手形が下りるはずだったのに…」 

「またコストダウンの要請か…。どれだけ下げれば気が済むんだ？ でも、出来ないなんて言
ったら、これから仕事が来なくなっちゃうしな…。」 

 

 これは全て、私が体験してきた事実です。 

 

 近年、業界で大きな問題になっている、瓦メーカーからハウスメーカーへの直売りや、勝手
な工事価格(超安値)の設定。着工戸数の大幅な減少、ビルダー間の競争の激化による発注単価
のダウン。私たちを取り巻く環境は、数年前とは比べようもない程変化してしまっています。
工事が終わったのに元請が夜逃げ・倒産では泣くに泣けません。どちらにしても大幅な粗利率
の低下が、会社の存続の危機につながる可能性が非常に高くなってきています。 

 

 あなたも常にその様な不安を感じられ、「このままではいけない。何とかしなくては。」と、
思われている事ではないかと思います。ただ、その解決策が見つからないのが、本当の所では
ないでしょうか。 

 

 そこで私が注目したのが太陽光発電システムです。平成 6年には設置された方がわずか 500

件だったのですが、昨年の平成 16 年度は 6 万 1 千件にまで増加しております。しかも、太陽
光発電パネルは殆どの場合、屋根に取り付けられています。これこそ私たち屋根工事店にとっ
て最適な商材になると考えたのです。 

 

 しかし、価格が 200～400 万。また、エンドユーザーに対しての PR もほとんどした事がな
かった私には、始めから売れる物ではありませんでした。 

 

 同業者からは、 

｢あんな、モトが取れない様なモノなんて、買う人なんかいないよ。｣ 
｢瓦屋根にあんなガラスのパネルを並べるなんて言語道断。そんな事はオレたちの仕事じゃな
い。｣ 
「お金の回収に時間がかかり過ぎるって聞いたし、すぐ資金がショートするらしいよ。」 

 またある人からは、 

「あんなの屋根に乗せたら、雨漏りしない保証なんてできないよ。」 

など、誰からも否定的な言葉を頂きました。 

 

しかし、ある方法をとってからは… 
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「資料を見た。すぐに契約したい。実印と印鑑証明を準備したのですぐ来てくれ。」 

                                (北塩原村・関本様) 

 

450万円の見積もりで値引きが 1円もなく契約。          (保原町・斉藤様) 

 

「知り合いに太陽光発電をやっている人は何人もいるが、あなたに付けてもらうよ。」  

(福島市・加藤様) 

 

何タイプかの提案に対して、「予算も機種設定も全てあなたに任せる。」 

                                (保原町・武田様) 

 

 

 

 初めまして。樋口静克と申します。福島の県北地方で、瓦屋の三代目として事業を行ってい
ます。私の詳しい経歴などは別紙にありますので、そちらをご覧下さい。 

 

 まずは話を進めます。 

 

『瓦屋で、新規事業としての太陽光発電事業を立ち上げ、地元でダントツの業績アップをす
る！？』 

 

 そうなんです。 

怪しいですよね。難しそうですよね。 

特に、太陽光発電。200～400 万円もするものなので、そんな事できる訳がないと思われて
も仕方ないでしょう。 

 

私も散々言われました。ある経営コンサルタントからは、 

「樋口くん、これはうまくいかないよ。絶対手を出さないほうがいいよ」とまで言われました。 

 

 しかし、ある方法を使った事で、この 3年半の間に、1億 2千万円の売り上げと、粗利にし
て 3千万円以上のお金が会社に残ったのです。その上、今後の見込みのお客様が 400人以上。 
しかも人員は、基本的に私一人の片手間です。 

 

 実は、その方法・手法というのは、『ダイレクトレスポンスマーケティング』というものです。
様々な業界で使われていて、圧倒的な結果を出している方法です。 

 

 

 例を挙げて説明しますと…。 

仮に、私があなたに保険を売り込もうとするとしましょう。 

「保険に入ってもらえませんか？」 

 

普通はあれこれ理由を付けて断りますよね。 
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 では、 

「『社長用 生保各社の徹底比較！ この保険だけは止めておけ！ 保険会社選びで損をしな
い為の6つのポイント集』ガイドブックを、限定30部無料プレゼント」 
 

だったらどうでしょうか？ 

しかも「ガイドブックを請求されたからといって、売り込みは一切しません」とまで書いて
あったとします。 

 もちろん、保険業界には法規制がありますから、こういったタイトルのガイドブックは、実
際には難しいかも知れません。 

 

 でも、これなら欲しくなりませんか？ 

 

 そうです。 

 こうやって、お客さんに対して直接売り込むのではなく、興味はあるが踏み切れない人に『欲
しい』と手を挙げてもらえるエサ(ガイドブック)を準備するのです。 

 そして資料請求してきた人に、ガイドブックやダイレクトメールなどで詳しい内容を説明し
ながら、次のセールスステップへと進ませる。 

 

ダイレクトレスポンスマーケティングというのは、簡単に言うとこうした手法なのです。 

 

 この手法は、日本では 5年前から徐々に普及しつつあるやり方です。しかし、まだ実践して
いる企業は微々たるものです。 

 だからこそ、ライバル他社よりも先に実践し始めた人が、ダントツの業績アップを果たして
いるのです。 

 

 この手法を実践している業界は様々です。 

保険代理店、不動産屋、通信販売会社、エステサロン、ソフトウェア販売、着物店、学習塾、
冠婚葬祭業、コンサルタント、税理士…。 

ありとあらゆる業種の方が実績を上げています。このダイレクトレスポンスマーケティング
を使えば、どのような業種の方でも、僅かな投資で非常識な結果を出す事ができるのです。 

特に、高額な商品・サービスを扱っている業界では、目を見張る効果が得られています。 

 

 

しかし、屋根工事業を含めて太陽光発電業界では、この手法を応用して集客と営業をしてい
る会社は殆どありません。ただ、元々のノウハウは決して難しいのもではないので、成功する
為のパターンはそれ程数多くはありません。 

そこで、私なりに実践してみて、結果が出た太陽光発電システムの販売営業の手法を、マニ
ュアル化してパッケージにまとめました。そして今回、将来の屋根工事業に不安を感じられて
いる同業者の方に、全国でエリア制にして販売する企画を立てました。 

 

 この FAXの目的は、ズバリそれです。 

あなたもそのマニュアルを手に入れて、ダントツの業績アップを果たしませんか？ 
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 言い換えれば、私が提案する『太陽光発電システム集客クロージングパッケージ』をあなた
が使うことで、この目的が果たせるかもしれないのです。 

 

 更に今回は、マニュアルを売って「はい。後は御社で頑張って下さい」とするつもりはあり
ません。 

 エリア販売制のマニュアルにします。そして、今回の FAXでマニュアルを買って頂いた参加
企業様には、私樋口が、1年間を通じて徹底的にアフターフォローをしていきます。 

 

そうは言っても、 

「マニュアル？一体どんな内容なんだ？」 

「樋口？どういった人なんだろう？」 

「アフターフォロー？どうやって？どんな内容を？」 

「エリア制？どんなエリアなんだ？」 

 

色々な疑問がおありになる事でしょう。そして何よりも、 

「本当に、参加するだけの価値があるものなのか？」 

といった不安がおありかと思います。 

 

ほんの 2・3分で、もう少し詳しくお話しましょう。 

まずは、このパッケージを購入する事で得られる特典を、具体的にご紹介します。 

 

 

 

◎ 特典1『ダントツ化実践マニュアル』(A4判 102頁 バインダーファイル) 

 

このマニュアルは、太陽光発電業者専用に、ダントツの顧
客獲得・育成を進めていく方法をまとめ上げたものです。 

マニュアルとは名前がついていますが、コンサルタントが
机上の空論を語ったものではありません。全て実際に実践し
て、成功したノウハウ・事例・ツールです。失敗例も入って
います。だからこそ当然、どこの本屋さんを探してもありま
せん。成功事例・失敗例が、包み隠さずオープンに明かして
あります。だからこそ、明日からすぐ役立てて頂ける事でし
ょう。 

大量に印刷されるものではありません。バインダーファイ
ルに閉じられたものです。手作りのマニュアルです。 

 

しかし、重要なのは見かけよりも内容です。構成は全 6章。 

隅から隅まで、ダントツ売上げへのヒントが満載です。 
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○ 序章・ダイレクトレスポンスマーケティングの基本的な考え方 

① まず、日本ではうやむやになっている、セールスとマーケティングの違いを説明します。
この 2つの役割を明確にする事で、戦略を考えます。 

② 次に、なるべく安い広告費で、多くの見込み客を集める方法を説明します。 

広告代理店が言う、4つの間違った常識の言葉を明らかにします。実際に代理店の方と話
した事のある方は、きっと笑える内容だと思います。 

③ 自分が『先生』、お客様が『生徒』の関係を作る方法を説明します。 

今までの営業方法とは全く逆転の発想で考えています。目からウロコです。 

④ 契約プロセスを段階的に考えます。この部分が、このパッケージの営業設計図のノウハウ
です。マルチステップマーケティングを実行する事で、大きな集客と契約を実現出来ます。 

⑤ 小冊子の使い方を説明します。小冊子の役割、書く時の
注意点や渡し方を説明します。書き方の具体的な説明は、
第 2章でしています。 

⑥ その他、セールスレター・レスポンスデバイス・フォロ
ーの方法の考え方を詳しく説明します。 

※ 序章にしては長くなってしまいましたが、最初の考え方が
肝心なので、特に力を入れています。 

 

○ 第 1章・小冊子を使ったマルチステップ広告による集客
法 

小冊子を広告する為の広告の方法を考えます。 

① ミニコミ誌での、反応の高い広告の方法を、詳しく説明します。 

② チラシによる、反応の高い広告の方法を、詳しく説明します。 

③ 電話帳による、反応の高い広告の方法を、詳しく説明します。 

④ 新規見込み客を獲得する際に注意するポイントを説明します。 

CPI、CPOを常に測定しましょう。 

 

○ 第2章・効果的な小冊子の書き方 

実際に小冊子を書く時のテクニックを紹介します。タイトルに始まり、文章の流れ等、呼ん
でもらう為の具体的なテクニックを説明します。ゴールド会員以上の方は、付属の CD-ROM

に小冊子とニュースレターのデータが入っていますので、名前等を変更して、内容は自分の言
葉で書き直して使って頂いても OKです。 

 

○ 第3章・見込み客が契約客になるまでのステップについて 
『そのうち客』から『今すぐ客』に変わってもらう為の、契約までのステップと、ステップ
ごとに使用するアイテムを紹介します。 

 

○ 第4章・『今すぐ客』を集める為のチラシの作り方 
1,470 枚に 1 件のレスポンスのあったチラシの作り方を説明します。もちろんゴールド会員
以上の方は、付属の CD-ROM にチラシのデータが入っていますので、名前等を変更して、内
容は自分の言葉で書き直して使って頂いても OKです。 
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○ 第5章・感動を与えるセールスレターの書き方 
セールスレターの目的は、文字通り手紙を通してお客様に売り
込みをすることです。この章では資料請求された方との信頼関係
を大きく高める為の手紙の書き方を解説しています。せっかく集
客した見込み客も、放って置くとどんどん消えていきます。そこ
で、つながりを持ち続け、流出を防ぐ為の方法がニュースレター
です。 

 

○ 第6章・見込み客を囲い込み、自動成約をするニュースレタ
ーの使い方 

この章では、お客様に親しみを感じてもらえるようなニュース
レターの書き方を説明します。もちろんゴールド会員以上の方は、付属の CD-ROM にチラシ
のデータが入っていますので、名前等を変更して、内容は自分の言葉で書き直して使って頂い
ても OKです。 

 

○ 第7章・圧倒的な差別化が図れるシミュレーションの作り方 
 見込み客を集めることができても、クロージングから契約へとステップアップしてもらえな
くては何にもなりません。資料を見たお客様に「それじゃ、あなたに任せるよ！」と言っても
らう為には、この圧倒的な差別化が図れるシミュレーションが不可欠です。 

 設置を希望している方から誓約書に判を押してもらう為のノウハウが全てかかれています。 

 

○ 第8章・お金をかけずにマスコミに協力してもらう方法 
 広告費ゼロ。営業活動ゼロ。一瞬にして大量の見込み客を獲得する方法です。この手法は強
力です。以前、私もテレビ局に取材された事で、一瞬にして多くの有力な見込み客を集める事
ができ、数千万円の売り上げを残すことが出来ました。 

この章では、マスコミに取材してもらう為の方法を説明します。私が取材されて報道された
TV番組を録画したテープをお付けしていますので、取材された時の参考にしてください。 

 

○ 第9章・おわりに 
 最後に、マーケティングの考え方を復習しています。 

 

 

 

◎ 特典2『セミナービデオ(約40分)セミナーレジュメ(要約)付』 

 
 この FAXを通じてお申込になられた方だけに、このビデオを同封して差し上げます。このビ
デオは、商工会連合会で、新しく事業を始める人達を対象としたセミナーで発表をした内容で
す。マニュアルに書かれているノウハウを、短時間で簡単に理解する事ができます。 
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 それだけではありません。単にマニュアルを解説するだけには
留まらず、もっと深い所まで解説しています。 

  

・ 6万円の広告で、40件の優良見込み客を集めた方法 

・ 3ヶ月で、売上げを 10倍にしたダイレクトメール 

・ 電話帳広告で、売上げを 20％アップさせた！大成功実例 

・ 2年前からの折り込みで、今でも成功しているチラシ 

・ 他業種チラシを太陽光発電に応用！6 千枚で 4 件のレスポン
ス 

 

 この様に、あなたがダントツになるためのノウハウが、惜しみ 

なく解説されています。 

もちろん、ここに列挙したのはほんの一部です。 

 

 

マニュアルをただ読むでは解らない事まで、あなたは目・耳を通して理解する事が出来るの
です。 

 

 

◎ 特典3『提案資料の作成サンプルと解説ビデオ』 

 
インターネット競合で、半年間もの間、福島県エリアで受注オンリーワンを達成した提案書
です。ぜひ、あなたの提案書作成の参考にしてください。そして、提案内容を解説したビデオ
も付けていますので、内容をより理解やすくなっております。 

 

 

 

 

◎ 特典4『全ての資料のデータ集 CD-ROM』(ゴールド会員以上) 

 
 『ダントツ化実践マニュアル』で解説しています、小冊子(2冊分)・セールスレター・チラシ・
DM・ニュースレター(Vol.1～9)の全てのデータが、CD-ROM に入っています。一から自分で
作成する手間が省けるだけでも、ゴールド会員の価値はあります。 

 

 

セミナービデオ 

 

セミナーレジュメ(要約) 

 



 8

◎ 特典5『サンさんニュースレター 年間送付』(ゴールド会員以上) 

 

このニュースレターは、見込み客との親善を図るためのもので
す。私が実際に見込み客の方々にお届けしているものと、データ
が入ったフロッピーディスクを、発行月に、あなたにもお届けし
ます。内容は、私の近況報告や、設置された方の発電量データな
どの、よもやま話です。ニュースレターの一例として、参考にし
て頂ければと思います。データをひな型として、名前等を変更し
て、内容は自分の言葉で書き直して使って頂いても OKです。自
分で文章を作成すれば、あなたのキャラクターが表現されるので、
より効果的なニュースレターになります。 

 

 

◎ 特典6『提案書と見積の作成代行』(月3件まで。VIP会員のみ) 

 

 このサポートは強力です。 
調査シートと建物の図面を送って頂くだけで、特典 3の提案資料サンプルと同じ様式の提案書
(報告書、シミュレーション、パネル配置図、見積書(当社の参考金額))を作成します。当社では、
京セラ・シャープ・サンヨーの 3メーカーの提案書が作成できます。 

 このサポートに比べると、VIP会員の月会費は安いでしょう。 

 

 

◎ 特典7『電話相談コンサルティングサポート』(月2回まで・1回30分。VIP会員のみ） 

 
マニュアルパッケージやセミナービデオ、シミュレーションサンプルだけで、あなたは業績
アップに役立つヒントを数多く得られるはずです。 

 

 ところが、中にはノウハウの使い方を勘違いしてしまったり、誤った使い方をしたりして、
いつになっても成果が出ないというかたも出て来るかも知れません。また、実践していく過程
で、色々な迷いが生じる事があるかも知れません。 

 

 そんなあなたの為に、アフターフォローをします。 

 あなたの迷いに、的確なアドバイスをしましょう。 

 それを実現する為の制度、それが電話によるコンサルティングサポートです。 

 

電話コンサルティングサポートでは、具体的に次のような会員の問題を、個別に解決していき
ます。 

 

① ダントツ化マニュアル・ビデオ・テキスト等を見ての質問 

② 新聞広告・チラシ・電話帳広告・商品パンフレット等、販促資料の悩み 

 



 9

③ 売れる仕組み作りが理解できない 

④ ニュースレターの作り方が分らない 

 

上記の様な内容で困られた時は、迷わずご相談ください。 

 

 この電話相談を受けるのはとても簡単です。 

事前に、電話相談日の予定表をお送りします。その予定表を見ながら、カノウヤ太陽光発電事
業部に、予約をして頂きます。そして、電話相談の 3日前必着にて、あなたの相談内容・質問
事項をお送り下さい。FAX・メールどちらでも結構です。 

 電話相談時には、あなたと共に知恵を絞り、問題解決までのお手伝いをします。 

 あらかじめ、聞きたいポイントをまとめてから相談を受けて頂く事をお薦めします。 

また、お断りしておきますが、この電話相談で『何でもかんでも解決する』と言う訳にはい
きません。はっきり申し上げますと、社内の人間関係の悩み・税金に関する相談・資金繰りの
相談。このような事には応じられません。 

 

 そして、自分で考える前から「判らないから教えてくれ」といった方もお断りします。この
ノウハウは、自分で考え理解する事で初めて身に付くものです。自分なりに良く考えた結果、
それでも理解できないといった方のみご相談ください。 

 

 いかがでしょうか？ 

 これだけの特典を、今回の入会時に提供する事を約束します。 

 

「すでに、14社以上の申込が…」 

 

ただし、この特典を得る事が出来る『太陽光発電システムベルトコンベアー集客営業法』を
初回に購入できる方は、全国で 133社に限らせて頂きます。 

 しかも、発売前から既に 14社以上の方にご予約を頂いています。 

 

 ですから、せっかくお申込頂いてもその前に、その地区の入会者が決まってしまったり、定
員になったりしてしまえば、ご入会をお断りさせて頂く事になります。ご了承ください。 

 

「価格は？」 
 

ところで、期間にして 4年以上。金額にして 600万円以上を費やして、試行錯誤の中、築き
上げた『太陽光発電システムベルトコンベアー集客営業法』。このノウハウを利用して、地域ダ
ントツになるためには、いくらかかるのでしょうか？ 

 

今回私がご提供する上記の特典をご購入頂くには、次の料金になります。 
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147セット限定 VIP会員パッケージ初回登録費 

(同一営業区域登録会社 1社限定、先着申込優先) 

初回147セット限定  VIP会員パッケージ初回登録費…648,000円 （税込。送料2,000円別） 
初回登録費には、入会金 396,000 円(エリア独占権、マスターパッケージご購入費)と、年会費
252,000 円(21,000 円×12 ヵ月 年 4 回のニュースレター･シミュレーション(提案書と見積書)作
成代行(月 3件まで)･電話コンサルティング費。)が含まれています。 

 

特典 1～7 

①②③パッケージ(マニュアル･ビデオ2巻) ④全ての資料のデータ集CDROM 
⑤サン・さんニュースレター年間送付 ⑥提案書と見積書の作成代行(月3件まで･持越し不可) 
⑦電話相談コンサルティング 
 

※ 入会時には、初回登録費をお振込み頂きます。 

※ 2年目以降は、年会費のみ(月額 21,000円×12 = 252,000円。原則 1年契約)になります。 
※ 脱会された場合には、同一エリア内の企業様へご案内させて頂きます。下記の返金保証制度の期間を過
ぎた場合の脱会に際しましては、入会金及び初年度分の月会費は返金する事が出来ません。ご了承くだ
さい。 

200セット限定 ゴールド会員パッケージ初回登録費 

200セット限定  ゴールド会員パッケージ初回登録費…438,000円 (税込。送料2,000円別) 
ゴールド会員初回登録費には、入会金 396,000円(エリア独占権･マスターパッケージご購入費)と、
年会費 42,000円(年 4回のニュースレター10,500円×4ヵ月)が含まれています。 

 

特典 1～5 

①②③パッケージ(マニュアル・ビデオ2巻) ④全ての資料のデータ集CDROM 
⑤サン・さんニュースレター年間送付 
 

※ 入会時には、初回登録費をお振込み頂きます。 
※ 2年目以降は、年会費のみ(月額 3,500円×12 = 42,000円。原則 1年契約)になります。 
※ 脱会された場合には、同一エリア内の企業様へご案内させて頂きます。下記の返金保証制度の期間を過
ぎた場合の脱会に際しましては、入会金及び初年度分の月会費は返金する事が出来ません。ご了承くだ
さい。 

シルバー会員パッケージ購入費(限定無) 

シルバー会員パッケージ購入費153,000円 (税込。送料 2,000円別) 

 

特典 1～3 

①②③パッケージ(マニュアル･ビデオ 2巻･ニュースレターバックナンバー)のみです。 

※ 全ての資料データ集 CD-ROMは付いていませんので、資料作成ははご自分で一からしていただく事になりま
す。 

※ 返金保証はありません。資料作成についてのご質問にはお答えできません。 
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 あなたはこの金額を聞いて、驚かれた事と思います。 

建築業界のコンサルティングとしては、破格だからです。 

 

 私も、実際にこの価格設定を決定する際には迷いました。 

なぜなら、安すぎてコンサルティングサービスのクオリティや価値を疑われる可能性があるか
らです。 

 

 しかし、よくお考え下さい。 

 

 太陽光発電業界は、年商 1億円未満の企業が 90％以上を占めるのです。つまり、とても裾野
の広い業界なのです。 

 

 

 私は今回、コンサルティング事業も始める事になりますが、大手の太陽光発電会社だけを相
手にすべきだとは考えていないのです。屋根工事だけでは収益が厳しい今の時代の中、もう一
つの柱を持って頂く為に、その方法を公開したいのです。 

 

だからこそ、建築業界のコンサルティングでは有り得ない様な価格で、サービスを提供する
事に決めたのです。そのためにマニュアルという形をとり、直接会ってのアドバイスではなく、
電話という方法をとる様にしたのです。 

 だからこそ、可能となった金額なのです。 

 

 しかし、くれぐれも、価格が安いからと言って誤解して欲しくないのです。 

 今回あなたが得られるノウハウ・実例・ツールというのは、私が屋根工事店として、この業
界に参入して 4年間、試行錯誤を重ねながら築き上げた事例の集大成なのです。それに費やし
た膨大な時間と数百万円のお金を、無駄にはしたくないのです。 

 

 

 さて、これだけの内容です。 

 私にしてみれば、自信があります。自負もあります。 

 最低でも、価格の 10倍以上の価値を提供できているつもりです。 

 

 

しかし、各会社によって得意とする営業方法は様々です。私がある程度の結果を残す事がで
きたダイレクトレスポンスマーケティングの方法が、馴染まない会社さんもあるかも知れませ
ん。 

 

 そういう訳で、全ての方に使ってもらえるとは言い切れない部分もあります。 

 

そこで、「自分でも使える物かどうか、パッケージの中身を確認してから」正式にご購入頂ける
ようにしました。 
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返金保証制度 1ヶ月間の無料モニター 

 『太陽光発電システムベルトコンベアー集客営業法』を、申込金を振り込んで頂いた上で正
式に購入されるか否かは、今決定しなくても構いません。 

 添付のお申込書に必要事項をご記入の上、FAXしてください。 

こちらで FAXが確認できしだい、私が提供する各コース別のダントツ化パッケージ(マニュア
ル、ビデオ、テキスト)を送付します。 

 

 まずは、そのパッケージを開封して、実際にあなたの目でマニュアルやビデオをじっくり見
て検討してください。正式に購入するか否かは、それから決定して頂きたいのです。 

 

 

 私は、このパッケージには自信があります。 

だからこそ、「こんなの役に立たない」という方からお金だけを頂くと言う事はしたくないので
す。 

 

 もちろん、これは単なる同業者の勉強会ではありません。あなたからお金を頂いて、ノウハ
ウを公開していく、一種のコンサルティングサービスです。 

 

 だからこそ、私は必死でサポートしていきます。 

 そして、力を込めた提案をしていきます。 

 

 それでもこのパッケージは、あなたにとってみれば「使えない。役に立たない。期待してい
たものと違う」と、後悔しないと言う事を、保証する事はできません。 

 

 ですから、申し込んだ日から 1ヶ月間、31日間は実際にあなたの目で見て頂きたいのです。
そして、あなたにとって役に立つ物か検証して頂いて、それでも役に立たないと思った時は、
マニュアル・ビデオ・テキスト、エリアの権利まで全て送り返してください。 

その際の手続きは FAX1枚で結構です。5営業日以内に、銀行口座に返金致します。上記の
入会金・1年分の年会費、全てお返し致します。パッケージの返送料も私が負担します。気兼
ねなく料金受取人払いでご返送ください。 

 ご返送いただいた後、あなたには一切の義務や権利がない事もお約束致します。 

 その際には、その後、御社のエリアで他社の方がお申し込みになれば、その方がマニュアル
を買って実践されていく事だけはご了承ください。 

 今回の屋根工事店様へのご提案で参加のなかった地区には、板金工事店・電気工事店・設備
工事店・工務店の順でご案内していく予定です。 

 

 

 ただし、次のような方のご入会は、初めからご遠慮頂いております。 

 

「お金を払ったんだから、後はあなたが全部やってくれ」という方。 

「考えるのはあなたの仕事だ。私は何もしない」という方。 
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依存するばかりで、こちらの指示を待つだけの方。 

実践もしないうちから、やり方を否定する方。 

 

 申し訳ありませんが、私には荷が重過ぎます。十分にお役に立つ事は出来そうにありません。 

 また、屋根業界ではなく、コンサルタント業の方のご購入もお断りさせて頂きます。 

 

 それから、このマニュアルには成功事例を掲載しています。しかし、結局、成功しているエ
ッセンスを理解して、それをどうやって自社に応用するかを考えないといけません。(参考にす
る資料が同業者だからこそ、応用も簡単なはずです。) 

 

 だからこそはっきり言っておきます。 

 

 成功事例の社名を単に変えただけで広告を作ろうと言う考え方の人は、このパッケージを買
っても業績アップは出来ません。 

 

 つまり、真似して使えるチラシを期待している人には、役立ちません。 

必ず、自分の言葉に書き変えて作成してください。 

 

 私がお伝えする事は、これだけです。 

 

最後に、私たちの屋根工事業界の今後の発展の為にも、次の世代に瓦の文化を受け渡す為に
も、もう一つの収益の柱を持とうではありませんか。 

 

 このノウハウは、これからの私たちの、新たな光となると信じています。 

 

 業界の将来の為に今すぐ行動を起せる、勇気あるあなたの入会を、心よりお待ちしておりま
す。 

 

 

 

 追伸 

「パッケージは 147セットも販売する。だからもう少し考えてから…」と、購入する事を迷っ
ているあなたへ。 

 

 実をいうと、数年前に注文住宅を請負っている工務店さん向けに、全く同じ企画がされまし
た。工務店さんが共に業績アップを目指す会が発足されたのです。 

 

 当初 38万円で売り出された注文住宅向けのパッケージは、販売後 1年足らずで全国の枠が
埋まってしまい、現在は申し込む事が出来ません。 

 更に、パッケージの値段は現在 500万円まで値上がりしています。 

 

 私も出来る事ならそこまでの値上がりは、させたくありません。しかし、万が一あなたから
の申し込みが遅くなって、私の状況が変わってしまった時にはご了承ください。 
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 このペースであれば、2006年後半には 300社になる予定です。ですから、先延ばしにする
のであれば、今すぐこの FAXをゴミ箱へ捨てて忘れてください。 

 

 

 私からお伝えする事は以上です。 

 

 あなたとまたどこかでお目にかかれる事を、楽しみにしています。 

 

（株）カノウヤ 太陽光発電事業部  

 

 

 

 

 

※当社の事務所に来ていただき、面接を受けられることが条件です。 

   

お申し込みは今すぐ！ 

こちらをクリック 


